                                         Бизнес-план

                                       Проект «Blaze»

                                                      П.1

Музыкальный коллектив под названием «Blaze» представляет собой группу высокопрофессиональных, опытных музыкантов, объединенных одной целью - добиться результатов в мире шоу-бизнеса, преимущественно западного.

Для успешного достижения этой цели имеются все предпосылки.

Молодость, совмещённая с талантом, новое направление в музыке, помноженное на опыт. Но, как известно, всякому проекту, а в особенности хорошо продуманному, необходимы определённые финансовые вложения. Иначе, механизм не будет работать. Поэтому, этот бизнес-план ориентирован исключительно на потенциальных инвесторов. Мы готовы работать только с серьёзными людьми, которые понимают, с чем они имеют дело.Потому что раскрутка нового коллектива дело очень непростое, тем более на начальном этапе.

                                                   П.2

Начальный (первый этап) включает в себя запись компакт-диска.

Предусматривается 11 треков для записи. Почему 11, а не 13 или к примеру, 20. Ответ прост-такое количество треков наиболее оптимальное и удобоваримое для потенциального слушателя.

К тому же, очень удобно составлять компиляцию треков. Под компиляцией мы подразумеваем наиболее комфортное расположение треков на записываемом диске, причём, в первую очередь ставятся потенциальные хиты (1 и 2 трек), и далее по формуле развития. То есть, слушатель должен получить максимум впечатлений от того, в какой последовательности будут слушаться треки (имеется в виду последовательное прослушивание).

Всё это относится только к первому, дебютному диску.

В Москве имеется много студий звукозаписи, со своими особенностями, но качество записи у всех российских студий примерно одинаковое (из-за недостатка профессионалов и дешевизне оборудования), а цены очень существенно разняться.

Поэтому имеет смысл разделить запись диска на несколько частей.

Непосредственно сама запись и сведение не должна превышать

600-700 долларов за готовый трек (цена дана на данный момент).

Получаем цифру 5000-6000 тысяч долларов за диск.

Второй этап включает в себя премастеринг и мастеринг диска, который умеют делать только на четырёх студиях мира.

Это признанные лидеры -  EMI record (London), BMG record (London),Abbey Road record (London), Mute record.

И все эти компании находятся не только в Великобритании, конечно. Но Лондон был и остаётся мировым лидером в области звукозаписи.

Третий этап включает в себя запись видео клипа на один из треков компакт-диска вышеозначенной группы.

Сценарий готов, по предварительны подсчётам цена будет составлять от 12 000 до 25 000 долларов (в России).

Четвёртый этап включает в себя запись бонус трека (видео трека), который будет прикреплён на звуковой компакт диск.

Цена договорная (Лондон).

Пятый этап включает в себя фото сессию (для обложки и вкладышей). На диск, плакаты, кассеты, DVD. Цена договорная.

Шестой этап включает в себя дизайнерское оформление носителей, обложки, плакаты, целофанирование, определение тиража.Цена договорная.

Седьмой этап представляет собой предоставление материала звукозаписывающему лейблу, который будет решать ставить или нет свой логотип на продукции.

В случае положительного результата составляется смета на телевизионные эфиры и ротацию на радио, а так же рекламную деятельность в СМИ. (цена договорная). После рекламного прессинга выводятся результаты рейтинга и принимается решение о гастролях в поддержку альбома.

Успех предприятия зависит в данном случае от строгого распределения финансовых потоков в проект и строгого соблюдения контракта, который должен быть заключён.

                                           П.3

Нужно чётко понимать, что от качества записи будет зависеть многое.

                                           П.4

Состав коллектива:

1.Барабанщик        (сессионный)

2.Бас-гитарист       (сессионный)

3.Клавишник         (сессионный)

4.Гитарист              (сессионный)

5.Лидер вокалист                (руководитель группы) (основной)

6.Лидер вокалистка                                                       (основной)

7.Администратор группы  (директор)

8.PR-менеджер

Сессионные музыканты участвуют  во всех мероприятиях группы на территории СНГ  и в гастролях на остальной территории.

Основные участники принимают непосредственное участие во всех мероприятиях абсолютно и являются основными носителями прав на песни и аранжировки.

Сессионные музыканты могут меняться, и зарплата начисляется в каждом конкретном случае.

PR-менеджер занимается рекламными связями.

Руководитель группы занимается музыкальным коллективом.

Администратор группы осуществляет общее руководство.

